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“LAS MUERTES DE LAS QUE MAS SE HABLA SON LAS QUE
NO SON REALES". - LA NUEVA CAMPANA DE
STOPACCIDENTES.

Coincidiendo con su 25° aniversario, StopAccidentes presenta “La realidad
supera a la ficcién”, una campafna construida sobre una verdad incémoda:
recordamos con mucha mds claridad las muertes ficticias que las reales, las que
suceden cada dia a nuestro alrededor.

Cada afio en Espafia, mds de 1.050 personas pierden la vida en siniestros de
trafico. Y aun asi, por devastadoras que sean, estas tragedias reales apenas
permanecen en nuestra memoria. En cambio, cuando un personaje muere en
una serie de éxito, reaccionamos al instante: nos sorprende, nos emociona y
llenamos las redes comentdndolo. Estudios recientes muestran que el uso de
redes sociales se multiplica por cuatro cuando ocurre una muerte impactante en
television, llegando incluso a generar pdginas dedicadas a recordarlas.

Nos obsesionan las muertes en pantalla, pero olvidamos las que ocurren en
nuestras carreteras por distracciones, exceso de velocidad o consumo de
alcohol. Para enfrentar esta contradiccién, trazamos una linea clara entre lo que
nos entretiene y lo que realmente deberia alarmarnos.

HEIMATTBWA: “LAS MUERTES FICTICIAS NOS MARCAN... LAS REALES
DESAPARECEN EN SILENCIO.”

“La realidad supera a la ficcion” rompe ese punto ciego cultural reinterpretando
los posters mds icénicos de las series mds comentadas: desde el Juego del
Calamar, Last of Us, hasta Severance entre otras. A primera vista, cada cartel
parece una promocidén real. Pero al mirarlo de cerca, emerge algo mucho mds
duro: un siniestro oculto a simple vista. Y en lugar de actores, directores o
productores, los créditos incluyen los nombres de personas reales que murieron
en siniestros de trdfico en Espaia. Un homenaje contundente a vidas que se
fueron: Josep, Pablo, Jessica y muchas otras que nunca regresardn.
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Sobre STOPACCIDENTES

StopAccidentes es una organizacion sin dnimo de lucro formada por victimas de
siniestros de trdfico y sus familias. Su misién es transformar el dolor en accién,
impulsando cambios sociales, legislativos y de concienciacién que contribuyan a
una movilidad mds segura.

Sobre HEIMATTBWA

HEIMATTBWA Diusseldorf, parte de un colectivo creativo global, actia como
motor cultural para las marcas, impulsando un crecimiento sostenible a largo
plazo. TBWA lidera globalmente la comunicaciéon de Henkel en todas sus dreas
de negocio y gestiona una amplia cartera de clientes, entre ellos Loctite,
Schwarzkopf, Syoss y Nissan.
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